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پیش گفتار

اگهکارهایمنودنبالکردهباشین،مرتبطویاغیرمرتبطباموضوعکتاب،ازافرادییادی
میکنمکهدرمسیرهمهسالهایزندگیمن،بودند.

اونسالهاکههنوز15سالمنشدهبودوکارهایهنریتئاتروسینما،دغدغهاصلیمبود
ویهسرهمینوشتم،یهرمانعشقی/خیانتخفنولیفیلمهندیوار،درحدسوادواستایلاو

زمانها،نوشتهبودمومیخواستمچاپکنم.
زندگی مادری( )مادربزرگ بزرگم مامان با نوجوونیرا و کودکی دوران از بزرگی بخش
که بزرگکردهبود را بچهها تنها، و تک میکردم(، )اینجورصداش بزرگ مامان میکردیم.
داستانهاداره)تویکتابهایدیگهمیگم(.خب،معلومهکهخیلیرفیقبودیم.ذرهذرهپولی
کهداشت،خودشساختهبودتکوتنها.وقتیدیدمندنبالپولمواصلًانمیدونستکتاب
وچاپکتابچیه،ازطریقیهدوستخانوادگی،حاجاصغرآقایپیراهنفروشکهمدیریه
صندوققرضالحسنهبود،بهمنپولدادومن،کتاباولمروچاپکردمبهاسم»تهمت«.یکی
ازمعدودرفیقهایخوبمنبودوزودهمازایندنیارفت.تنهاواولینکسیهمبودکهتوی

همهدورانزندگیمن،باعثوبانیِمستقیمانجامیکیازپروژههایمنشد.
خیلیروزهامیرفتموزارتارشاد.نسرین،دخترخانممهربونیکهاونجابود،بهمناجازهداد
ازکتابهایاونجااستفادهکنم.دراونزمان،کهگوگلیدرکارنبودوقحطیاطلاعاتومنابع

بود،برایمنکهروزی10تا12ساعتمطالعهمیکردم،نسرینشدکلیدصندوقگنج.
برگشتنی،خیلیروزهایهسریبهحاجاصغرپیراهنفروشمیزدمکهبهفاصله5دقیقهای
وزارتخونهبود.حاجیمذهبیبود)نمیتونمآدرسزیادیبدم(ومالدونسلقبلازمنبودولی
خیلیدلشمیخواستنسلهمسنهایمنوبشناسهوخیلیباهمحرفمیزدیموجالباینکه،
تواینگپوگفتها،نسلماروودنیایامروزیروکهداشتتندتندمیاومد،کاملپذیرفتهبود.
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ازدبستانبهبعد،یهجورایی،بههرچیدلممیخواست،رسیدهبودم؛بعدازدیپلم،شرکت
اولمروزدمبهاسمرؤیاسازان؛یعنیرؤیامیسازم.

یهکتاباززندگیاستیوناسپیلبرگنوشتم،کهاتفاقیاونماسمشرکتیکهتأسیسکردرو
گذاشت»رؤیاسازان«.البتهربطیبهمننداشتومنمنمیشناختولیجرقهاولجدیرازدکه

رؤیاهامیتونهازایناییکهدارم،بزرگتربشه.
همزمان22و23سالگی،انتشاراتروراهانداختم،دیدمراهطولانی،بزرگوناهمواریبرای
آیندهرؤیاسازیهاشروعکردم،اسمانتشاراتروگذاشتمجادهابریشم.بعدترهم،اسمشرکتما

درهمهکارهامشدهمینجادهابریشم.
دوتاشریکبودن؛کتابکودکچاپمیکردن)بیستوچندسالهبودن(.یکیشوندکتر
آرشعلیزادهبود،اسمشریکرافراموشکردمولیهمیشهمیخندیدیمبهاینکهتویامتحان

رانندگی،تصادفیاچپکردهبود.
یادمنمیادچجوریشدکهدکترآرشباعثشدمجلهایبزنمبهاسمبورسایرانوجهانکه
بعدترباهاشرکوردحجیمترینمجلهدنیارودرگینسشکستمبا4000صفحه.البتهاونموقع

واونسنواوندوران،حالمیکردموگرنهحالاانگارچهرکوردمهمیزدم.خخخخ
بااینانتخابِاسمخوبودوندگیهایهمیشگیمنوفعالیتهایفروشموفق»الهام«،
گهیمیگرفتیم،بعیداستهیچکسسالهابعد تواونزمان،عددورقمهاییکهبرایچاپآ

هم،تونستهباشهبگیره.
2، ساعت حدود شب که بیرون بیاد بینالمللی نمایشگاه برای بود قرار اولش شماره
ماشینچاپخرابشد.نمیدونمچجوریشریکدکترآرشرو)کاشاسمشیادممیاومد(
پیداکردمکهمیگفتیهچاپخونهمیشناسهکهنصفشبهمبریم،بازهاحتمالًا.زینکو
بخشیازکاغذهاروکهیکطرفشچاپشدهبود،گذاشتیمپشتماشینش)البتهگواهینامه
گرفتهبوددیگه(ورفتیمزیرپلحافظ،یهچاپخونه،تویهزیرزمین.بهصاحبچاپخونهگفتم
مناینمجلهرابرایپسفردابایدصحافیشدهببرموگفتمکهانتشاراتجادهابریشمهم

مالمناستو....
باناامیدیکهاصلًابرایچیبایداینجاکهمارونمیشناسهوخودش،کاردستشاست،کار
مارابزنه،کارماروکهزد،هیچی،نمیدونمچرااصلًابدوناینکهسراغحتیپولوبگیره،تحویل

دادومارفتیمنمایشگاه.
ازهفتهبعد،هرآنچهمجلهوکتابازمجموعهمابیرونمیاومد،هیچچاپخونهاینرفت

جزاونجا.
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محمود،صاحبچاپخونههم،رفیقِبیستوچندسالهمنشدهتاالانکهدرکاناداهمرفت
وآمدداریم؛یکبیزنسمنبسیارموفق،خوشفکر،رفیقوهمراه.

بعد ماهها تا مهدی با گرفتم. خونه تا بودم مهدی پیش روزی سه دو دبی، رفتم وقتی
تقریباًهرروزیهکافیشاپایتالیاییمیرفتیموحرفمیزدیمو...یهکافیشاپزدیمآخرش
بودن،معجون کافیشاپ کنار پاور.چونمهمترینمحصولش، اسمشوگذاشتممجیک و
بود)تویدوراناولیهکههنوزبعدازخروجازایران،بیزنسهمیشگیوروتینخودمرو،راه

ننداختهبودم(.
شعار که زد جالبی حرف یه بار یه نبود، اینا و اینترنت بیزنسو دنیاش اینکه با مهدی،
پپسیمیتونهاینباشه»پپسیپپمی«کهاصلًاثبتهمنشدهبودوماگذریازشگذشتیم.
ازایرانکهاومدمبیرون،الهام)همراههمیشگیاونسالهاتا20سال(دربارهمنهمهجا
میگفت:”اینوتوبیابونهمولکنی،شهرمیسازه”.اتفاقادفتردبیوسطبیابونهابودکه

شهرسازیهایجدیدشروعشدهبود.
نمیخواستماسمشرکتایرانرواستفادهکنم.برایهمین،اولینشرکترودر4تاکشوربا

فاصلهیکسالثبتکردمبهاسم:“چهرههایمشهورآینده”.
بااینشرکت،هرچیرؤیاتویورودبهدنیایبرگزاریایونتهایبزرگوتولیدبرنامههای

تلویزیونیچندزبانهداشتم،ساختم.موتوربخشتولیدنرمافزارووبراهمروشنکردم.
اولشروعکردم،عملًا از را تاویدیو،همهچی تولیدچند با بهکاناداکه ازمهاجرت بعد
کارمونشروعشدهبود.ولیچوندرجامعهکوچکتریبودیموتازهکار،اسمانتخابیرابراساس

اسمهایآشنابرایجامعهدرزمینهفیلموعکسگذاشتم:»الهاماستودیو«
البتهخودالهام،عکاس،فیلمبرداروادیتوربودولیاستایلاینتیپاسم،برایجامعهدر

سرویسعکسوفیلمشناختهشدهبود.
مبنای اما برندینگ، نه و بود علاقه اساس بر بیشتر شرکتها نامگذاریهای استایل
انتخابهاهمهصدهاپروژهایکهکارکردیم،بهخصوصاونهاکهدنبالهداربود،برندینگبود
وحتیبعضینامها،چنانقلمبهسلمبهبودکهبهپیشبردکاریکهاصلًاراهنیفتادهبود،کمک
کنه.مثلفستیوالکودککانادا؛اسمبهاینبزرگیبودوازهمونسالاول،همهفکرمیکردن
اسمآشناستودههاسالاستکهبرگزارمیشهوخببهدلیلهمین،اینانتخابدرستنام،

موفقیتسریعوهمیشگیبرایمجموعهماهمراهداشت.
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مقدمه

یکیازمهمترینمراحلشروعیکبیزنس،انتخابناممتناسببابیزنساست.
شمامیتوانیدصرفاًبارعایتقوانینوضعشدهتوسطسازمانهایذیربط،هراسمیرابرای

شرکتیابیزنستانانتخابکنیداماهیچتضمینیبرایبرندشدنآنوجودندارد!
راهکارهای آن، در که است هوشمندانه« »بیزنس کتابهای سری از یکی کتاب، این
به زوایایمختلف از نگاه نگاهیهوشمندانه- با را بیزنس نامگذاری کاربردی و اختصاصی
موضوع-میآموزیدوبااستفادهازآن،میتوانیدمناسبترینوبهینهتریننامرابراساسشرایطو

وضعیتخودبرایبیزنستانانتخابکنید.
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تفاوت نام شرکت و نام بیزنس 

درزمینهبیزنسونامگذاری،دومفهوماصلینامبیزنسونامشرکتوجودداردکهگاهاً–به
اشتباه-ایندومفهوم،یکسانتلقیمیشوند.گرچهمیتوانیدنامبیزنسونامشرکتخودرایکی

درنظربگیریدامابایدمتوجهتفاوتهایایندوباشید.

نامبیزنسشمامیتواندنامشرکتشماهمباشد،امالزومینداردکهحتماًایندو	½
نام،یکیباشند.نامشرکتشمامیتواندباهرمنطقیانتخابشود،امادرنهایت،

ایننامبیزنسشمااستکهتبدیلبهبرندمیشود.

مختلف،  تجاری  نام های  با  می تواند  شرکت  یک 
فعالیت کند.

توجهداشتهباشیدکهانتخابناممحصولیاخدمتباانتخابنامبیزنس،یکسان	½
نیست.ایندو،باهمبسیارمتفاوتند.

درصورتیکهشرکتشماتنهایکمحصولیاخدمتداشتهباشد،نامبیزنسشمامیتواند
ناممحصولیاخدمتباشد،امازمانیکهشرکتدههامدلمحصولوخدماتدارد،هرکداماز

آنها،میتواندنامخاصخودراداشتهباشد.
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روند انتخاب 
نام برای 

بیزنس خود



افراد، از رادارد.برخی بیزنسیدیگری،اصولخاصخود اقدام نام،همانندهر انتخاب
حساسیتزیادیدرموردانتخابنامبیزنسخودبهخرجمیدهند،امااصولمهمنامگذاریرا

رعایتنمیکنند.
دراینبخش،بهشمایادمیدهیمچگونهبانگاهیهوشمندانهواززوایایمختلف،به
موضوعانتخابنامبیزنس،نگاهکنیدودرپایان،یادمیگیریدبراساسشرایطخود،بهتریننام

رابرایبیزنستانانتخابکنید.
مراحلانتخابنامبیزنسبهصورتخلاصهدرشکل1بیانشدهاستودرادامه،هرمرحله

بهتفصیلبیانشدهاست.

 کل 1: تااحل ااشخرب ارا  اواف

 تهیه فهرست اولیه
نام های پیشنهادی

• نام های مورد علاقه 
شخصی 

• پیشنهاد دوستان و 
آشنایان

• مشاوره دیگران
• طوفان فکری

• جستجوی آنلاین

 تهیه جدول ارزیابی اولیه
نام های پیشنهادی

• بررسی موجود 
بودن و ثبت نشده 

بودن نام
• بررسی موجود 

بودن/ نبودن در 
صنعت بیزنس 

شما
• بررسی موجود 

بودن/ نبودن در 
محدوده جغرافیای 

بیزنس شما

 غربالگری اولیه
نام های پیشنهادی

• حذف نام های ثبت 
شده

• حذف نام های 
موجود در صنعت و 
محدوده جغرافیای 

فعالیت
• حذف نام های 

مشابه نام های 
موجود

 • حذف نام های 
مشابه نام رقبا

 ارزیابی نام های
غربال شده

• امکان ثبت قانونی 
نام

• امکان ثبت تجاری 
نام

• امکان ثبت دامنه 
اینترنتی نام
• امکان ثبت 

صفحات اجتماعی 
نام

• امکان توسعه 
بیزنس با نام

 نمره دهی به
نام های غربال شده

• قابلیت به یاد ماندن
صحت  و  سهولت   •

تلفظ
• تک نگارشی بودن

• جذاب بودن
• معنای فرهنگی

 انتخاب نام براساس
نمره ارزیابی

• نامی که بیشترین 
امتیاز را دارد.

• ۴ روش انتخاب 
نهایی از بین 

نام هایی که امتیاز 
مشابه یا نزدیک به 

هم دارند.
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 1.تهیه فهرست اولیه 
نام های پیشنهادی



برایانتخابنامبیزنسخود،ابتدافهرستیازنامهاییکهدرطیروزهاوماههایگذشته
بهآنفکرکردهاید،تهیهکنید.ایننامهامیتواندازمنابعمختلف،ازجملهدیدندرجایی،یا
مشابهاتیویااسامیمعروف،سرچشمهبگیرندوبهطورکلیبراساسعلاقهایکهبهآنها

داشتهاید،بهذهنتانخطورکردهباشند.

برایاینکار،ازچندطریقمیتوانیداقدامکنید:

هرنامیکهبهذهنتانمیرسد،بنویسید.	½

ازدوستانوآشنایانبخواهیدکهنامبیزنسیبهشماپیشنهادکنند.	½

یکیازتکنیکهایخوبیکهدراینمرحلهمیتوانیدازآناستفادهکنید،تکنیک	½
طوفانفکری1است.جلساتطوفانفکریرابههمراهاعضایتیمخودیاافراد
خارجازتیم،برگزارکنیدوهرکسیهرنامیکهبهذهنشمیرسد،بدونهیچ

محدودیتیاعلامکندودرآخر،لیستیازنامهایخلاقانهتهیهکنید.

میتوانیدازمشاورانخبرهدراینکار،کمکبگیرید.	½

وبسایتهایزیادیهستندکهباتوجهبهکلیدواژههاییکهمیدهید،بهشمانام،	½
پیشنهادمیدهندکهمیتوانیدازآنهاایدهبگیریدوبهفهرستخوداضافهکنید.

دراینمرحلهبادیگرانمشورتکنیدونظرآنهاراجویاشوید.هرچهنامهایبیشتریبا
سلایقمختلفبنویسید،بهتراست.

1.  Brain Storming
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سپس،تمامینامهایپیشنهادیاولیهرادرجدولیمرتبکنید.
نام پیشنهادیردیف

1 ...
2...
3...
4...

جدول 1: فهرست اولیه نام های پیشنهادی
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2.تهیه جدول ارزیابی 
اولیه نام های پیشنهادی



پسازتهیهفهرستاولیهایازنامهایپیشنهادیبرایبیزنسخود،بایدآنهاراارزیابی
کرد.برایاینکار،ابتداجدولارزیابینامهاراتهیهکنید.

درستوناول،فهرستاولیهنامهایپیشنهادیراکهدرمرحلهاولتهیهکردید،	½
بنویسید.

درستوندوم،وضعیتموجودبودننامرابنویسید.آیانام،قبلًاثبتشدهاستیا	½
موجوداست؟

در حال حاضر بهترین و در دسترس  ترین منبع برای بررسی موجود بودن یک 
نام، اینترنت است. با سرچ در گوگل می  توانید به اطلاعات جامعی در مورد هریک از 
نام  هایی که در ستون اول نوشته  اید، برسید. اما به اینترنت بسنده نکنید و از سازمان  های 

مربوطه استعلام بگیرید که نام مدنظرتان قبلًا ثبت نشده باشد.
در ستون دوم- تحت عنوان موجود یا ثبت شده- مقابل هر نام با توجه به نتیجه   

به  دست آمده، بله/خیر یا علامت بگذارید. 

درستونسوم،مقابلنامهاییکهقبلًادرمحدودهجغرافیاییوصنعتمدنظرشما	½
ثبتشدهاست،علامتبزنید.

در این مرحله با توجه به تحقیقات مرحله   قبل، آن دسته از نام  های پیشنهادی 
را که هم در صنعتی که قصد فعالیت در آن را دارید و هم در محدوده   جغرافیایی که 
می  خواهید بیزنس را در آن راه  اندازی کنید، موجود است، مشخص کنید. در مقابل هر 

نام، با این شرایط در زیر ستون سوم علامت بگذارید.
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درستونچهارم،مقابلنامهاییکهدرصنعتمدنظرشماامادرمحدودهجغرافیایی	½
دیگریثبتشدهاست،علامتبزنید.

درستونآخر،مقابلنامهاییکهدرصنعتمتفاوتولیدرمحدودهجغرافیایی	½
مدنظرشماثبتشدهاند،علامتبزنید.

ردیف
نام 

پیشنهادی
موجود یا 
ثبت شده

موجود در صنعت 
مدنظر و محدوده 
جغرافیایی مدنظر

موجود در صنعت 
مدنظر و محدوده 
جغرافیایی متفاوت

موجود در صنعت 
متفاوت و محدوده 
جغرافیایی مدنظر

1...
2...
3...

ج رل 2: ج رل رضعام توجور  ورن ارا ورب راهفلررب
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3.غربالگری اولیه نام های 
پیشنهادی



دراینمرحله،برخینامهابهدلیلاینکهقبلًاثبتشدهاندیادرصنعتمدنظرشما،موجود
هستندیامشابهآنهاوجودداردیامشابهنامرقبااست،بایدحذفشوند؛

 ثبت شدند
ً
حذف نام هایی که قبلا

نامهاییراکهدرنقاطمختلفدنیایادرمحدودهجغرافیاییخودتان،ثبتشدهاست،حذف
 در جایی ثبت شده، قابلیت استفاده در بیزنس شما را نخواهد داشت. 

ً
کنید.نامی که قبلا

اگرنامیدرصنعتیکهشمافعالیتمیکنیدودرمحدودهجغرافیاییفعالیتتانثبتشدهاست،
بیدرنگآنراحذفکنید.

نامدر بههمین تأسیسکنید.رستورانی رادرشهرتان مثلًامیخواهید“رستورانجوان”
همینمحدودهجغرافیاییوجوددارد،بنابراین،ایننامازگردونه،خارجمیشود.

اگررستورانیبهنام“جوان”درشهرشمانباشد،امادرشهردیگریباشد،کماکانمیتوانیدآنرا
درفهرستخودنگهداریدتابراساسموارددیگر،تصمیمنهاییرابگیرید.

اگرشمامیخواهیدموبایلفروشی“جوان”راراهبیندازید،امارستورانجوانپیشازاینوجودداشته
است،ایننامدرفهرستشمامیماندچوندرصنعتیکهشماکارمیکنید،مشابهآن،وجودندارد.

گوگلبرایتحقیقاتدرسطحبینالمللی،کمکبزرگیمیکند،امادرسطحمحلی،شماباید
راهیپیداکنیدتاازاطلاعاتادارهثبتشرکتهااستفادهکنید.براینمونهدرکشورانگلیسو
کاناداوبسیاریازکشورهایکوبسایتدولتیوجودداردکهبهراحتیمیتوانیددرآنجستوجو

کنیدکهآنناموجودداردیاخیر.
پس،تااینجا،ستوندومجدولیراکهتهیهکردهاید،بررسیمیکنیدونامهایثبتشدهرا

حذفمیکنید.
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حذف نام های موجود در صنعت و محدوده جغرافیایی مدنظر شما

محدوده در موجود و مدنظر درصنعت )موجود درستونسوم آنها مقابل که نامهایی
جغرافیاییمدنظرشما(علامتموجودزدهاید،بلافاصلهحذفکنید.اماسایرنامهایمشابهرا

برایبررسیبیشترودنبالهمسیرانتخاب،نگهدارید.

حذف نام های مشابه نام های پیشنهادی شما

مسئلهبعدیکهلازماستبررسیکنید،شباهتاسمیاست.اینشباهتمیتوانددرخود
نامیاپسوندوپیشوندهاباشدیاحتیبادستبردندرشکلنوشتاریآننام،اینتشابهایجاد

شدهباشد.

اگرنامیمشابهناممدنظرشما،درمحدودهجغرافیاییشماودرهمانصنفو	½
صنعتمدنظرشماوجوددارد،آنراازفهرستحذفکنید.

امااگردرمحدودهجغرافیاییشماهستولیدرصنفشمانیست،درفهرست	½
باقیبگذارید.

اگرنامیدرصنفشماوجوددارد،امادرمحدودهجغرافیاییشمانیست،کماکان	½
درفهرستنامهایقابلارزیابی،نگهدارید.

محدوده  است،  بزرگ تر  استانی  و  محلی  سطح  از  بیزنسشان  که  کسانی 
جغرافیایی شان را با همان معیار، تعیین می کنند. منظور از محدوده جغرافیایی، تمام 

منطقه ای است که شما در آن، بیزنس می کنید.
محدوده جغرافیایی یک خواروبارفروشی، همان محله است، اما یک تولیدکننده 
اسنک ذرت در محدوده یک کشور یا حتی بزرگ تر از آن، فعالیت می کند. همچنین 
محدوده جغرافیایی بازار هدف در کشورهایی مانند آمریکا که به صورت فدرالی اداره 
می شوند، با کشورهایی دیگر که یکپارچه هستند )به دلیل قوانین تجارت(، متفاوت 

است.
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حذف نام های مشابه نام رقبا

همانطورکهذکرشد،نامشرکتونامبیزنس،دوناممتفاوتهستندودرواقع،آنچه به 
بازار معرفی می کنید، نام بیزنس شما استبنابراین،دراینجامنظورما،نامبیزنساست.

اگربیننامپیشنهادیشماونامرقبا،شباهتمعناداریوجودداشتهباشد،آننام	½
راازفهرستنامهایپپیشنهادیخود،حذفکنید.

اگررقیبیبانامیمشابه،درخارجازمحدودهجغرافیاییشما،وجودداشتهباشد،	½
نمیتوانیدآنرااستفادهکنیدوبهتراستآنراحذفکنید.چونممکناست
اگر و شوید خارج جغرافیایی محدوده آن از و شود بزرگتر شما شرکت اندازه
را باشد،امکانفعالیتدرآنمحدوده نامتجاری،ثبتشده باعنوان نام، آن
نخواهیدداشت،چونامکانتداخلکاریوشکایتازشما،وجودخواهدداشت

کههزینهسازهماست.
پس، آینده بیزنستان را بررسی  کنید با این احتمال که ممکن است در آینده، 
وارد آن محدوده جغرافیایی  شوید. در این صورت، آن نام ها را از فهرست، خارج 

کنید.

در انتهای این مرحله، جدولی حاوی نام های باقیمانده )قبلًا ثبت نشدند، مشابه 
آن ها وجود ندارد، مشابه نام رقبا نیستند( خواهید داشت که قرار است برای انتخاب 

نهایی، بررسی های بیشتری روی آن ها انجام دهید.

نام پیشنهادیردیف
موجود در صنعت متفاوت 

و محدوده جغرافیایی 
مدنظر

موجود در صنعت مدنظر 
و محدوده جغرافیایی 

متفاوت

1...

2...

3...

ج رل 3:ج رل ارا ورب  رقامرا ه رف ا یا رهشاب ارهاا
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4. ارزیابی نام های 
غربال شده



ازاینمرحلهبهبعد،نامهایباقیماندهرابراساسمعیارهایمختلف،ارزیابیمیکنید.

امکان ثبت قانونی نام )نام شرکت و یا بیزنس(

یکی از معیارهای مهم ارزیابی نام، این است که آیا از نظر قانونی، ظرفیت ثبت 
شدن به عنوان یک نام تجاری را دارد یا نه؟ 

در برخی کشورها امکان بررسی این موضوع در وب سایت سازمان ثبت نام های 
تجاری، وجود دارد، اما در برخی دیگر، باید مبلغی را پرداخت کنید تا یک پاسخ رسمی 

دریافت کنید. 

دراین مرحله، به جدولی که از نام ها تهیه کردید، ستونی اضافه  کنید و مقابل 
نام هایی که امکان ثبت شدن دارند، علامت بزنید.

نام ردیف
پیشنهادی

موجود در صنعت 
متفاوت و محدوده 
جغرافیایی مدنظر

موجود در صنعت 
مدنظر و محدوده 
جغرافیایی متفاوت

امکان ثبت 
قانونی

1...

2...

3...
ج رل 4: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب-  اپط  اتکرن ثبم قراوا  ارا
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امکان ثبت تجاری نام )تریدمارک2(

نکتهاساسیکهبایددرنظربگیریدایناستکهآیا با توجه به  اندازه شرکت و نوع بیزنس 
و آینده آن، می توانید نام مورد نظر را به عنوان تریدمارک ثبت کنید یا نه؟

ثبت تجاری نام بیزنس، به آن اعتبار می بخشد.

لازمه موفقیت یک شرکت این است که نام شرکت، خدمت 
یا محصول و شعار تبلیغاتی خود را به تریدمارک تبدیل کند. 

 
ً
 امکان ثبت تجاری نام با امکان ثبت قانونی آن )نام شرکت و یا نام بیزنس( کاملا

متفاوت است. 

درکتابتریدمارک)ازسریکتابهایآنچهبایدبدانید(اصولوقوانینثبتتریدمارکبه
طورکاملتوضیحدادهشدهاست.

همچنینهنگامثبتتجاری،واژههایعمومیهمچونگُلرانمیتوانیدبهنامخودتانثبت
کنید.باتحقیقاتیکهانجاممیدهید،کمکممتوجهخواهیدشدکهآیااستفادهازواژهایمربوط

بهنوعفعالیتدرآنصنف،جذاباستیانه.
پسدراینمرحلهازارزیابینامهایغربالشده،ستوندیگریتحتعنوانامکانثبت

تریدمارکبهجدول،اضافهمیکنید.

ف
نام پیشنهادیردی

موجود در صنعت 
متفاوت و محدوده 
جغرافیایی مدنظر

موجود در صنعت 
مدنظر و محدوده 
جغرافیایی متفاوت

امکان 
ثبت 

قانونی

امکان ثبت 
تریدمارک

1...
2...
3...

ج رل 5: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب -  اپط  اتکرن ثبم  ام ترپک

2. Trademark

توجه
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امکان ثبت دامنه اینترنتی

معیاردیگریکهبایددربارهنامهابررسیکنید،ایناستکهآیا امکان ثبت دامنه اینترنتی 
نام، در فضای وب وجود دارد یا خیر؟ 

که کنید بررسی میکنند، فراهم را جستوجو این امکان که وبسایتهایی طریق از
امکانثبتدامنهاینترنتیبرایکدامیکازایننامهایباقیماندهفراهماست؟

علامتبزنید، دارد، وجود آنها اینترنتی دامنه ثبت امکان که نامهایی مقابل در
کنید، ثبت حروف، برخی کردن اضافه و جابهجایی با میتوانید که را مواردی همچنین

مشخصکنید.

در ثبت دامنه اینترنتی، محدوده جغرافیایی اهمیت ندارد. پس، اگر در بیزنس 
که  بگیرید  نظر  در  را  نامی  اینترنتی  دامنه  نمی توانید  می کنید،  فعالیت  آنلاین 

شرکت دیگری با آن نام در صنعت شما فعالیت می کند. 
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ج رل 6: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب-  اپط  اتکرن ثبم راتفا امفشااش  ارا

توجه
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گاهی در گذشته، برای اینکه دامنه اینترنتی کلمه ای را ثبت کنند، بین حروف، 
خط فاصله می گذاشتند. این نوع نگارش، هنر نیست و از آن دوری کنید. با این روش، 
برندسازی بسیار مشکلی در پیش دارید. برندهای معدودی هستند که با این روش، 

توانسته اند موفق شوند. 
نام  انتخاب  بنابراین، هنگام  نیست،  خواروبارفروشی  یک  تأسیس  شما  هدف 
بیزنس خود، همه جوانب را در نظر بگیرید و افق دید گسترده ای پیش رویتان 

داشته باشید.

یکی از اشتباهات مرسوم، این است که عده ای سعی می کنند با هر روشی که 
ممکن است، یک دامنه اینترنتی را ثبت کنند، حتی با پسوندهای ناشناخته. 

در ثبت دامنه اینترنتی، فقط به دنبال پسوند COM. باشید.

مثلًا در بیزنس رستوران داری، پسوندهایی مانند NET. و ORG. چه ارتباطی 
دارد؟ یا مثلًا پسوند US را در خود آمریکا نمی شناسند، اما عده ای در کشورهای دیگر، 

به دنبال ثبت آن هستند!
که  کسانی  که  بود  این  مختلف،  کشورهای  در  مرسوم  اشتباه  یک  زمانی، 
انتخاب  وب سایتشان  برای   .NET  پسوند می کردند،  فعالیت  کامپیوتر  حوزه  در 

می کردند. 
من توصیه اکید می کنم که پسوندی به جز COM.  انتخاب نکنید، مگر اینکه 
در  که  کسی  مثلًا  باشد.  داشته  زیادی  اهمیت  برایتان  هدف،  بازار  جغرافیای 

.CA می خرد و در کانادا .CO.UK انگلیس است، پسوند
 .NET انتخاب کرده و شما همان نام را با .COM وقتی کسی، نامی را با پسوند
انتخاب می کنید، ثمره تلاشتان را تقدیم شرکت رقیب می کنید، چون دامنه درست را 

او ثبت کرده است.

توجه
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امکان ایجاد صفحه در شبکه های اجتماعی

دنیایامروزدنیایشبکههایاجتماعیاست.هماکنونچندشبکهاجتماعیمعروفوجود
دارد؛فیسبوک،اینستاگرام،توییتر،لینکدین....

یکیازمعیارهایمهمدربررسینامهایغربالشده،ایناستکه آیا نام های منتخب شما 
در شبکه های اجتماعی ثبت شده است یا نه؟

برایمثال،نامموردنظرخودرادربخشجستوجویفیسبوکواردکنیدوببینیدچه
صفحههاییبهشمانشاندادهمیشود.اگرصفحهایباعنوانصنعتشماودرهمانمحدوده
جغرافیاییمدنظرشماظاهرشد،آننامراازلیست،حذفکنید،امااگردرمحدودهجغرافیایی
فعالیتشماوجودنداشتومیتوانستیدباجابهجاییبرخیحروف،آنصفحهراثبتکنید،در
فهرستنامهایبیزنسخود،آنراجزونامهاییثبتکنیدکهامکانایجادصفحهدرشبکههای

اجتماعیرادارند.

همچنیننامهاییکهمشابهآنهاوجودنداردوبدونجابهجاییحروف،میتوانیدآنهاراثبت
کنید،باکددیگرینشانهگذاریکنید.
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امکان توسعه بیزنس با نام در آینده

آینده  به  را  بیزنس خود  احتمالی  نام های  از جدول  مرحله، یک ستون  این  در 
بیزنس، اختصاص  دهید و در آن، محدوده جغرافیایی و امکان توسعه بیزنس خود را با 

هر نام، بررسی کنید.
مثلًا شما یک سوپرمارکت دارید و این احتمال وجود دارد که در آینده به 
را  نام هایی  تمام  باید  این معیار،  با  تبدیل شوید.  سوپرمارکت های زنجیره ای 
نام رقبا هستند، بدون توجه به محدوده جغرافیایی فعالیت، حذف  که مشابه 

کنید. 
اگر تصور می کنید هیچ گاه از محدوده جغرافیایی مد نظر خود خارج نمی شوید، نام 

را در فهرستتان نگه دارید.
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تااینمرحله،تمامنامهاییراکهدرجلساتطوفانفکرییامشورتبادیگرانبهدست
آوردهاید،برحسبمعیارهایزیر،موردبررسیقراردادهاید:

موجودبودننامدرصنعتمدنظر	½

موجودبودننامدرمحدودهجغرافیایی	½

امکانثبتقانونینام	½

امکانثبتتجاری)تریدمارک(نام	½

امکانثبتدامنهاینترنتینام	½

امکانایجادصفحهاختصاصینامدرشبکههایاجتماعی	½

امکانتوسعهبیزنسدرآیندهبانام	½

باتوجهبهمعیارهایذکرشده،نامهاینامناسبراحذفکنیدونامهاییکههیچگونهمنعی
ندارند،بهمرحلهبعدیانتقالبدهید.

درواقع،درپایاناینمرحله،نامهاییرابرایبررسیبیشترانتخابمیکنیدکهتماممعیارهای
مذکورراداشتهباشند.
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5.نمره دهی به نام های 
غربال شده



در این مرحله، معیارهای دیگری درباره نام های باقیمانده، بررسی و نمره دهی می شود تا 
بتوان به نام های نهایی انتخابی رسید.

قابلیت به یاد ماندن نام

یکیازنکاتمهمدرارزیابینامبیزنس،ماندگارینامدرحافظهاست.
فراموشنکنیدکهمادربارهنامبیزنسصحبتمیکنیمکهمیتواندبراینامشرکتهم
)برند(آن بهدنبالمعروفکردن زیادیدارد،چونشما بیزنس،اهمیت نام استفادهشود.

هستید.
پسدراینمرحله،ازمیاناسامیباقیماندهکهدرجدول8بهفهرستآنهارسیدید
میماند، یاد در بیشتر میکنید فکر که را نامی هر غربالشده(، پیشنهادی )نامهای
مشخصکنید.همچنیننامهاییراکهاحتمالًاکمتربهیادمیماندونامهاییکهاصلًادر
100بههرنام، تا 1 خاطرافرادنخواهدماند،مشخصکنید.برایاینکار،میتوانیداز

بدهید. امتیاز

احتمال ماندگاری در حافظهنام پیشنهادی غربال شدهردیف

1

2

3

ج رل 9: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب- اماه  تاوان ترا گرپب ارا رپ حربظا
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صحت و سهولت تلفظ

بررسی کنید که آیا نام پیشنهادی، با آواهای مختلف خوانده می شود یا نه. 
هم اکنون شما از فهرست ده ها و یا صدها نام اولیه، احتمالًا به تعداد ده نام یا کمتر، 
رسیده اید. دوباره از دوستان و آشنایان درباره این نام ها نظرخواهی کنید و ببینید کدام 

 یک، بیشترین امتیاز را می گیرد. 

اسامی که بیشترین امتیاز را کسب می کنند، به دوستانتان بدهید تا آن ها را تلفظ 
کنند. در اینجا متوجه می شوید که کدام اسامی را همه افراد، درست تلفظ می کنند. 
اسامی راحت خوان، کماکان در فهرست با امتیاز بالا باقی می ماند و به بقیه اسامی، 

نمره کمتری بدهید.

نام پیشنهادی غربال شدهردیف
احتمال 

ماندگاری در 
حافظه

صحت و 
سهولت تلفظ 
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ج رل 10: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب- اماه  تاوان صحم ر طلوهم  لظ ارا
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تک نگارشی بودن

اگریکنامرابتوانبارسمالخطهایمتفاوتنوشت،بایدنگرانامکانبرندسازیبرایآن
باشید.براینمونهنامیکشرکت»Rumi«بود.اینشرکتدرزمینهگردشگریفعالیتمیکرد
وافزونبراینکهایدههایخوبیداشت،تماماستانداردهاراهمرعایتمیکرد.مشکلاینبود
 …Roumi …Rumi میشد… نوشته متفاوت رسمالخطهای با انگلیسی زبان در واژه که
Roomi…چونباooنوشتهمیشودباoنوشتهمیشودباouنوشتهمیشودبهبرندسازی

لطمهمیزند.

را بازارهدفشما کنند متفاوت،سعی نگارش و باهمینعنوان رقیبانی است ممکن
تحتتأثیرقراردهند.ازطرفی،کسانیکهمیخواهنددرفضایآنلاین،شماراپیداکنند،
بامشکلمواجهمیشوندوبیزنسشمالطمهزیادیمیخورد،بهخصوصاگربیزنسشما

آنلاینباشد.
اگرکسی،اصراربهانتخابچنیننامیداشتهباشد،بهتراستدستکمدامنههایاینترنتی

باشکلهایمختلفنوشتاریآنراخریداریکند.

 ثبت شده با املای غلط، ثبت می کنند. این کار، صد 
ً
برخی افراد، نامی را که قبلا

درصد غلط است و هیچ جذابیتی هم ندارد. 

استفادهازمخففهایincیاcorp،درادامهنامشرکت،اشکالندارد،امادرنامبیزنس،
ایننوعنامگذاری،خوبنیستودرآینده،مانعپیشرفتشمامیشود.

پسوندها سایر به نسبت پسوند این است. رایج co پسوند از استفاده کشورها بعضی در
وضعیتبهتریدارداما واژه ای برای نام بیزنس خوب است که وزن خوبی داشته باشد و 
هنگام تلفظ، آوای خوش داشته باشد.اگربرایایجادآوایمناسبازcoاستفادهمیکنید،
بدنیستامابهتراستدنبالاستفادهازپسوندوپیشوندنباشید،مگراینکهجزئیازنامشما

باشند.

توجه
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پیشتر،گفتیمازدوستانتانبخواهیدنامهایپیشنهادیرابخوانند.یکیازاهدافاینکار،
بررسیآهنگکلمهاست.

نامی برای بیزنس مناسب است که:

½.خوباداشود

½.مشکلاملاییونگارشیکمتریداشتهباشد

½.درخاطرافرادبماند

ردیف
نام پیشنهادی 

غربال شده
احتمال ماندگاری 

در حافظه
صحت و 

سهولت تلفظ 
تک نگارشی بودن
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ج رل 11: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب- اماه  اشرپش ارا
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جذاب بودن نام

میپرسید، را دیگران نظر وقتی است. کلمه بودن نامگذاری،جذاب دیگر نکات از یکی
گاهبراساسجذابیتنام،اظهارنظرمیکنندومشاهدهمیکنیدکهازبینچنددهنام،روی ناخودآ
چندنامجذاب،انگشتمیگذارند.چنیننامهاییچشمگیر3 هستندوآیندهخوبیدربرندسازی

خواهندداشت.

ردیف
نام پیشنهادی 

غربال شده
احتمال ماندگاری 

در حافظه
صحت و 

سهولت تلفظ 
تک نگارشی 

بودن
جذابیت و 

چشمگیر بودن
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ج رل 12: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب- اماه  جذا ام ارا
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روش های ایجاد نام بیزنسی جذاب

تخف طرب 1 1 

مخفف سازی، نوعی بازی با اسم و روشی برای جا انداختن نام های بلند است. 
نام هایی مانند IBM دوران برندسازی خود را گذرانده اند. برخی افراد برای مخفف سازی 
از روش های هوشمندانه استفاده می کنند و با این روش، تمام مشخصاتی را که برای 
نام بیان کردیم، ایجاد می کنند. در این صورت است که آن نام مختصر، به واژه ای 

جذاب تبدیل می شود که قابلیت برند شدن را دارد. 

 ا اف راژه2 2 

نوع دیگری از نام گذاری جذاب، ترکیب کردن دو واژه است. برای نمونه در زبان 
یک کشوری که انگلیسی نیست، یک واژه به زبان محلی و انگلیسی را با هم ترکیب 
می کنند. آن واژه انگلیسی در زبان محلی مصطلح نیست، اما وقتی ترکیبی آهنگین 

می سازید، حتی در ذهن کسانی که چیزی از زبان انگلیسی نمی دانند، می ماند.

 رب  ر حارف3 3 

یک روش دیگر برای جذاب ساختن نام، برعکس نویسی یا به هم ریختن حروف 
نام است. حروف اول و وسط و آخر محصول یا خدماتشان را با هم ترکیب می کنند 

و واژه ای ساخته می شود که بی معنی است، اما بعدها آن واژه تبدیل به برند می شود.
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اطشرره ا اع ار رپ ارا4 4 

استفاده از عدد در نام گذاری، یکی دیگر از روش های ایجاد جذابیت در نام است 
که حتماً مخاطب شما را دچار پیش فرض می کند. 

عدد حتماً باید با دلیلی به کار رود. مثلًا در زبان انگلیسی، خیلی وقت ها در نوشتار 
از عدد استفاده می کنند، اما همان معنی را در واژه می سازند. 

بسته به اینکه عدد در کجای واژه استفاده شود، واژه، حامل معانی متفاوت خواهد 
شد.

در زبان انگلیسی اعدادی مانند 7، 10 و 100 معنی دارند.
وقتی گفته می شود 247 به معنی 24 ساعت شبانه روز و 7 روز هفته است. 

استفاده از هفت در بیشتر مواقع برای رساندن مفهوم هفت روز هفته است.
وقتی گفته می شود “یک”، منظور شماره یک و اول بودن است.

وقتی گفته می شود “صد”، یعنی بهترین کیفیت و بالاترین نمره را تداعی می کند. 

استفاده از عدد در نام بیزنس، باید بر اساس فرهنگ محدوده جغرافیایی بازار 
هدف شرکت باشد. 

برای نمونه در فرهنگ چینی اعداد معانی مختلفی دارند و بنابراین، هنگام استفاده 
از اعداد در نام بیزنس، همه جوانب امر را بسنجید و تمام معانی را که شنونده در ذهن 
می آورد، در نظر بگیرید. مثلًا وقتی می گویید 100، مخاطب دقیقاً همان معانی تعریف 

شده را در ذهن بیاورد. 

نکته۱

نکته۲
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معنای فرهنگی مناسب

موضوعفرهنگمنطقهمدنظرشمابرایبیزنس،درانتخابنام،اهمیتبسیاریدارد.بایدبا
تحقیقاتکاملبهایننتیجهبرسیدکهنامانتخابیشماباآنفرهنگ،سازگاراست.

و  زبان ها  در  بیزنس  نام  معنی  میکند، پیدا اهمیت نام انتخاب در که نکاتی از یکی
گویش های دیگراست.ممکناستیکنامدرزبانشمامعنایخوبیداشتهباشدودرزبان
یاگویشدیگر،معنایناپسندیرامتبادرکند.میتوانیدازامکاناتترجمهگوگلاستفادهکنیدو

معنینامموردنظرتانرادرزبانهایمختلفببینید.
هرکدامازنامهارادربخشجستوجویگوگل،واردکنید.دراینمرحله،باحجمزیادیاز
اطلاعاتروبهروخواهیدشد.حتیممکناستایننامهاازنظرخودتانمعنایینداشتهباشد،
امامشاهدهخواهیدکردکهآننام،درجاییدیگرازدنیامعنیخواهدداشت،بهخصوصدر

جغرافیاییکهبیزنسمیکنیدیاخواهیدداشت.
براساساینمعیارنیز،بهنامهایپیشنهادیخود،نمرهایاز1تا100بدهیدودرجدول

واردکنید.

ردیف
نام 

پیشنهادی 
غربال شده

احتمال 
ماندگاری 
در حافظه

صحت و 
سهولت 

تلفظ 

تک نگارشی 
بودن

جذاب و 
چشمگیر 

بودن

معنای 
فرهنگی

1

2
3

ج رل 13: ج رل اپمر   ارا ورب راهفلررب- اماه  تعفرب باوفش 
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6.انتخاب نام براساس 
نمره ارزیابی



بارعایتتمامنکاتبیانشدهتااینمرحله،بهیکفهرستنهاییمیرسید.افرادسختگیر،
ازفهرستبلندبالاییکهداشتند،دراینمرحله،احتمالًابهدویاسهنامرسیدهاند،حتیممکن
استهمهاسامیحذفشدهباشندوآنهاناگزیربهتهیهفهرستتازهایباشند.افرادآسانگیر

نیزممکناستدرفهرستشان،هفتیاهشتنام،باقیماندهباشد.

یکیازروشهایکارآمد،ایناستکهشماازابتدابرایهرکدامازاینمتغیرهاازیکتاصد،
نمرهایدرنظربگیرید.بهعنوانمثال، نامانتخابیشما؛

ازنظرمیزانمشابهتنامانتخابیبانامهایدیگر،نمره100گرفتهاست.	½

ازنظرسهولتتلفظ،نمره70گرفتهاست.	½

ازنظرنگارش،نمره50گرفتهاست.	½

ازنظرجذاببودنبرایافرادمختلف،نمره100گرفتهاست.	½

ازنظرمعنایفرهنگی،نمره65گرفتهاست.	½

اکنونمیانگیننمراترابرایهرناممحاسبهکنید.یعنینمرههمهمعیارهارابرایهرنام،
جمعکنیدوسپسبهتعدادمعیارهایارزیابینام،تقسیمکنیدتانمرهکلینامپیشنهادی،به

دستآید.
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اگرفاصلهنمراتازیکدیگرزیادبودومثلًایکیازنامها،نمره95 
گرفتهبودوبقیه60یا70،تکلیف،روشناستونامیکهبیشترین

امتیازرادارد،انتخابمیشود.

اگر دو یا چند نام، نمره شبیه به هم گرفتند یا نمراتشان به 
هم نزدیک بود، روشهایزیرراپیادهکنید؛

ایناستکهنظراتسایرافرادرافقطرویهماننامهایباقیمانده، روش اول روش اول 
جویاشویدوپسازآن،انتخابکنید.

این و تحلیلکنید و تجزیه را نامها به نمرهدهی نحوه ایناستکه روش دوم روش دوم 
موضوعرابسنجیدکهآیانمرهدهیازدقتکافیبرخورداربودهیانه؟

تخصیص در است ممکن داشتید، بلندبالایی فهرست چون
نمرات،اشتباهکردهباشید.اینامکانوجودداردکهبامحاسبهجدید،
یکیازنامهابافاصلهازسایرنامها،نمرهقبولیبگیردوانتخابنهایی

انجامشود.
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ایناستکهانتخابنهاییرابراساسمقایسهتکتکنمراتکسب روش سوم روش سوم 
شدهانجامدهیدنهبراساسمیانگیننمرات.

فرضکنیدنام1ونام2،نمرهمیانگیننزدیکبههمدارندونمیتوانید
ازبینآنهاانتخابکنید.دراینحالت،نمراتهریکازمعیارهارابرایهر
دونامبهطورجداگانهمقایسهکنید.مثلًانمرهاحتمالماندگاری،نگارشو
سهولتنام1ازنام2بیشتراست،پسبااینکهمیانگیننهاییهردونام
بههمنزدیکاستاماباتوجهبهبررسیتکتکمعیارهانام1راانتخاب

میکنید.

اهمیت، به بسته ازمعیارهایذکرشده، برایهرکدام ایناستکه روش چهارمروش چهارم
ضریبیبین1تا10درنظربگیرید.مثلًابراینحوهخواندنونوشتن
کلمه،ارزشبیشتریقائلهستید،بنابراینبهاینمعیار،ضریب4را
اختصاصمیدهیدوهرنمرهایکهبهخواندنونوشتناختصاص
دادید،درعدد4ضربمیکنیدومعیاریکهازنظرتانکماهمیتتر
است،ضریب1میگیردودرنتیجه،تأثیراینمعیاروامتیازشدرنتیجه
مهمتر، معیارهای روی تمرکز ضریبدهی، با میشود. کمتر نهایی

خواهدبودوتصمیمگیرینیز،براساسنتایجآن،صورتمیگیرد.
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نامی را که پس از طی این مراحل، انتخاب می شود، می توانید؛

½.بهصورتقانونی،ثبتکنید

½.بهصورتتجاری)تریدمارک(،ثبتکنید

½.برایآن،دامنهاینترنتیبخرید

½.صفحاتمربوطبهآنرادرشبکههایاجتماعیراهاندازیکنید

½.درمسیربرندسازیحرکتکنید

½.مطمئنباشیدکهبارقبادرمقولهنام،بهمشکلنمیخورید

½.آیندهبیزنسباآن،بهمشکلنمیخورد

چونپیشازاین،همهنکاتلازمرابررسیکردهایدومناسبتریننامرابرگزیدهاید.
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چند نکته مهم 
در انتخاب نام 

بیزنس



کنید. نگاه سرسری موضوع، این به نباید و دارد زیادی اهمیت بیزنس، نام انتخاب
درعینحال،حساسیتبیجانداشتهباشید،احساسیعملنکنیدوبراساستکنیکهاییکه

گفتهشد،حرکتکنید.

دربرخیصنایع،مرسوماستکهنامتولیدکنندهیکمحصولیامؤسسیکبیزنسرابرای
آنمحصولیابیزنسانتخابمیکنند.

برخیافراد،نامشخصخودرابهعنواننامبیزنسشانانتخابمیکنند.وقتینامفامیلیرا
رویبیزنسخودتانمیگذارید،درزمانفروشآنبیزنس،ارزشیراکهیکناممیتواندایجاد
کند،ازدستمیدهید.گاهیتانیمیازقیمتیکبیزنس،متعلقبهناموبرندیاستکهدر

بازار،جایخودراپیداکردهاست.
آن،چقدر نام که فکرمیکنید اینموضوع به بخرید، را رستوران وقتیمیخواهیدیک
شناختهشدهاستوبرآناساس،چهتعدادمشتریدارد.فرضکنیدنامرستورانرامیگذارید
»الکساسمیت!«وقتیمیخواهیدآنرستورانرابفروشید،ارزشیراکهقراراستبهدلیلنام

داشتهباشد،ازدستمیدهد.
را بیزنستان بخواهید وراثتان، یا کهشما دارد وجود امکان این دلیل، هر به و بههرحال
بفروشید،بنابراینبهتراستازنامیکهنسبتیبااسموفامیلشمادارد،استفادهنکنید.بااین
همه،هنوزهمعدهایدوستدارندازنامخودشاناستفادهکنندوبعضیهمبهشهرتمیرسند.

گاهیازنامهاییبرایبیزنساستفادهمیشودکهربطیبهنوعفعالیتندارد.همچنینبرخی
نامهاهیچمعنیخاصیندارند؛مانندکلمهگوگل.

دربرخیصنوف،بهتراستنشانهایازنوعفعالیتدرنامباشد؛مانندصنفگلفروشیکه
بهتراستنشانیازگلدرنامباشد.
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نامبیزنسمیتواندتوضیحدهندهفعالیتباشد،مانند»خطوطهواییجنوبغربی«کهدر
محدودهجنوبغربیآنکشور،خدماتحملونقلهواییارائهمیکند.نامیمانند»آشپزباشی«

بهماخبرمیدهدکهآنبیزنس،یکرستورانمیتواندباشد.

دربرخیازبیزنسهالازمنیستکهنام،توضیحدهندهفعالیتباشد،ضمناینکهبرای
برندسازی،هرچهنام،کوتاه ترباشد،بهتراست.

استفادهازکلماتمعنیداردرنامگذاری،بایدبابرنامهباشد.
معنینام،بایددقیقاًبهفعالیتشرکتومحصولاتوخدماتارائهشده،مرتبطباشددرعین

حال،گمراهکنندهنباشد،ماننداینکهنامبیزنسراسرمازابگذارید،ولیبخاریتولیدکنید!
نوع نمیکنیدکهچه پیدا پیشفرضی و نمیشوید »اپل«گمراه واژه باشنیدن مثلًاشما
بیزنسیاست!هماکنونهمبرنداپلبرایکالاهایدیجیتالوجوددارد،همرستورانیبهنام
اپلوجودداردوهمصدهابیزنسدیگربااینعنوانوجوددارد.اپلیکواژهعمومیاستو

گمراهکنندهنیست.

اینامکانوجودداردکهبهدلایلیدرمیانهراه،نامجدیدیانتخابکنید.ایندلایلمیتواند
شاملاشتباهدرانتخاب،تغییراتفناوریوشرایطجامعهوورودرقبایجدیدبهبازارباشد.بااین

حال،انتخابدرستدرآغازراه،اهمیتزیادیدارد.

گفتیملازمنیستدرآغازبهجنبههایمختلفآننام،فکرکنید،تنهاهرچهبهذهنتان
میرسد،یادداشتکنید.

نام، یک به آنچنان افراد، برخی که است این بیزنس نامگذاری در بزرگ اشکال یک 
علاقهمندمیشوندکهآنراازرویاحساس،درلیستنامهایموردارزیابیخودنگهمیدارندو

هنگامبررسیدربخشهایمختلفبااغماضبهآننگاهمیکنند.
بیزنسبادوستداشتننسبتیندارد. به مسائل بیزنسی، هوشمندانه نگاه کنید؛ با نگاه از 
زوایای جدید و متفاوت به موضوع و با رعایت قوانین و استانداردها و براساس شرایط خود 

و بازار، ببینید با چه روشی می توانید به نتیجه برسید. 

با انتخاب نام بیزنسی مناسب است که می توانید در بازار، ماندگار شوید.
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